






































筆者
誤：「上右図に」正：「同右図に」





筆者
正：「これらは，必然的に便益を生むとは限らないであろうから，多属性モデルの定義における「属性」とは区別して，本稿においては「要素」と呼ぶ。注29を併せて参照のこと。」



筆者
誤：「製品を」正：「製品識別要素を」
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